
昭和遺産としての昭和純喫茶の文化遺産価値と 

その創造的継承の現状と課㢟に㛵する研究 

 

Showa Junkissa as Showa Heritage: 

Research on the Value as Cultural Heritage and 

The Current Status and Challenges of Creative Inheritance 

 

肖 瑶 

XIAO Yao 
 

 
学位ㄽ文梗ᴫ㞟 2024 

㸯㸬 序論 

㸦㸯㸧 研究背景 

2010 年代からの和レトロブームを⫼ᬒに、

和代の㠃影をṧす建㐀≀・ᵓ㐀や店⯒は、和

代に対する♫会⌧㇟としてのノスタルジアにὀ

┠したものであり、そうした和の㠃影をṧす⾤

並みやᩥ化が、「レトロツーリズム」のほ光やᾘ㈝

の対㇟となっていることを♧す。さて、和代

に多く存在し、かつ⌧在は、店主の㧗㱋化・引㏥、

ビルの建て᭰えや㒔市再㛤Ⓨに㉳因し、ῶ少傾向

にある和⣧喫Ⲕは、和代という᭷形㸦建≀

や↷᫂・壁⣬➼の内・展♧≀➼㸧と↓形㸦提供

する㣗品、♫交場としての役割➼㸧双᪉を⌧在ま

でṧす✵㛫として 2010年代にὀ┠され、いつ㛢ᴗ

するか不᫂の和⣧喫Ⲕをグ㘓するため、一⯡᭩

⡠で取り上げられてきた㸦㞴Ἴ,2015㸧。他᪉で、

和⣧喫Ⲕの学⾡ⓗ◊✲も上グと同ᵝに不㊊する。

なお、和⣧喫Ⲕの┤㠃する上㏙の≧ἣにおいて、

⤒営⪅のぶ᪘以外の➨三⪅が、⮬主ⓗに⥅承する

事例や、居抜きで店⯒名のみ変᭦し⤒営を⥅⥆す

る事例も散ぢされる。そうした⥅承の仕᪉を創㐀

ⓗ⥅承とᮏ◊✲では定⩏する。 

㸦㸰㸧 研究目的 

ᮏ◊✲は、和㑇⏘のᩥ化㑇⏘ⓗせ⣲に♫会ⓗ

㛵心が㞟まる中で、⌧在ῶ少傾向にある和⣧喫

Ⲕの和㑇⏘としてのᩥ化㑇⏘ⓗ価値を᫂らか

にし、また、その創㐀ⓗ⥅承の⌧≧‧ㄢ㢟を᫂ら

かにすることを┠ⓗとする。 

㸦㸱㸧 研究方法 

ᮏ◊✲┠ⓗに到㐩するため、和⣧喫Ⲕのᩥ⊩

㈨ᩱをㄪᰝするとともに、主にᮾ京の和⣧喫Ⲕ

にὀ┠し、この⤫ィ㈨ᩱや古地図➼を⏝いて地⌮

ⓗに㞟✚する地域を᫂らかにし、⌧地ㄪᰝを実

するとともに、当ヱ地域における和⣧喫Ⲕの創

㐀ⓗ⥅承⪅である店主 6 名㸦全体で 28 名に依㢗、

うち、21㸣の回⟅⋡㸧に対して、⪺取りㄪᰝを⾜

った。 

㸰㸬 昭和純喫茶の歴史的背景と現状 

㸦㸯㸧 喫茶店の歴史的背景・数の推移とその変遷 

1888年に᪥ᮏ初の喫Ⲕ店「可否Ⲕ㤋」が創ᴗし、

この喫Ⲕは以後の国内喫Ⲕ店のᶵ⬟㠃᪉向性に影㡪

を与えた。㛵ᮾ大㟈⅏の復⯆に伴い、喫Ⲕ店のᩘは

急増した。1931年には『≉Ṧ㣧㣗店取⥾つ則』で「喫

Ⲕ店」と女⤥サービスを提供する『≉Ṧ喫Ⲕ』が区

別された。㟈⅏復⯆ᮇに、ᮾ京では喫Ⲕ店が急増し、

ジャズ喫Ⲕやシャンソン喫Ⲕのように、サービスが

多ᵝ化した。㧗度⤒῭成㛗ᮇには、個人⤒営の喫Ⲕ

店が人Ẽを㞟めたが、バブルの崩壊により、喫Ⲕ店

ᩘはῶ少し、⌧在までῶ少傾向が⥅⥆する。 

㸦㸰㸧 昭和純喫茶の現状 

和⣧喫Ⲕのみの⤫ィは存在しないため、全国レ

ベルで⥙⨶ⓗにㄪᰝを⾜っている㞴Ἴ(2015㸧を参↷

したところ、全国 1,000件のうち、759件(76%)がᮾ

京(666件)・⚄奈川(50件)・大㜰(43件)➼の大㒔市

圏に所在することが分かった。なかでも᭱多ᩘがṧ

るᮾ京㒔 23区内では、中央区、千代⏣区、台ᮾ区の

㸱区に、⤒営を⥅⥆する和⣧喫Ⲕ㸦個人⤒営店㸧

が㞟✚することがわかった。 
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㸱㸬 昭和遺産としての昭和純喫茶の文化遺産的価
値 

㸦㸯㸧 地理的特徴 

和⣧喫Ⲕの出店する場所、ᩘの増ῶは和代

の♫会史および⦾ᰤの度合いを反ᫎしていることを

⪃察した。 

中央区における和⣧喫Ⲕのᩘの変化は、商ᴗ地

区の⛣動と῝く㛵㐃していることがぢ受けられる。

和⣧喫Ⲕは和初ᮇには⦾⳹⾤、Ḽᴦ⾤に❧地し

ていたが、⌧在は㊰地や商ᴗビルの㏆くに多く出

店するようになった。➨二ḟ世⏺大戦から⌧在に⮳
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るまで、戦争の影㡪及び㒔市化によってそのᩘは大

幅にῶ少した。千代⏣区の喫Ⲕ店は、問屋⾤、᭩店、

オフィスや教⫱タに㞄接する場所に❧地していた。

しかし、⌧在では㒔市㛤Ⓨの影㡪により、喫Ⲕ店の

ᩘが大幅にῶ少している。台ᮾ区の喫Ⲕ店は、ⰼ⾤、

⦾⳹⾤に❧地しており、戦後の⦾⳹⾤のⓎ展に伴い

大幅に増加した。しかしバブル崩壊後の商店⾤の⾶

㏥により、再びῶ少傾向にある。 

㸦㸰㸧 空間的特徴 

᭷形ⓗせ⣲から分ᯒすると、和⣧喫Ⲕの内は、

それぞれの店⯒で⊂⮬性を᭷する。和当の⨾学

を反ᫎしたデザインや、店主のこだわりが⾲⌧され

ているⴠち╔いた内タィは、多くの店⯒で共㏻し

てぢられる≉徴である。しかし、⌧在では技⾡、⣲

ᮦが失われたことや⫋人や㉗り手の他⏺という⌮⏤

で、再⌧が㞴しい内や㣗器がある。また、↓形ⓗ

せ⣲から分ᯒすると、㛗年変わらない味は、代々の

店主のこだわりや、和代から⌧在まで受け⥅が

れてきた㣧㣗ᩥ化を反ᫎしている。また、「店主が意

図ⓗにタィしている「 かく、交ὶしやすい」✵㛫

では、店員と客の㛫に信㢗㛵係が⠏かれ、≉定のコ

ミュニティが形成されている。 

㸦㸱㸧 昭和遺産における昭和純喫茶の文化遺産的
価値 

和⣧喫Ⲕのᩥ化㑇⏘ⓗ価値は、主に᭷形ⓗせ⣲

㸦建≀・内・インテリア㢮㸧・↓形ⓗせ⣲㸦提供す

るサービス、味やコミュニティ➼㸧に分けることが

できる。≉に᭷形ⓗせ⣲は、和⣧喫Ⲕ店の❧地す

る地域⏺㝰の♫会・⤒῭ⓗⓎ展や代⫼ᬒの影㡪が

内スタイル及び周㎶に㛵㐃する客層に反ᫎされて

いる。また、↓形ⓗせ⣲は、和当の『客への思

い』『人々の㛵係性』、店主の店への『こだわり』を

反ᫎし、店側と客同士における㛵係性も和⣧喫Ⲕ

の↓形ⓗせ⣲であることが᫂らかとなった。 

㸲㸬 昭和純喫茶における創造的継承 

㸦㸯㸧 昭和純喫茶を継承する理由と直㠃する課㢟 

和⣧喫Ⲕの店主は、和⣧喫Ⲕのᩥ化や✵㛫へ

の愛╔、そして先代の思いを受け⥅ぎたいという強

い意志から店⯒を⥅承する。しかし、♫会情勢の影

㡪を受け、価᱁⥔持や店内のリフォーム➼の必せ性、

店主の㧗㱋化とそれにおける品≀のῶ少などのㄢ㢟

に┤㠃していることが᫂らかとなった。 

㸦㸰㸧 昭和純喫茶における創造的継承 

♫会つ⠊の変化やグローバル化によって、店主は

テナント⥅承後も変化を余儀なくされている。価᱁

だけでなく、外国人コミュニティの増加、メニュー

の増加、ノベルティ商品の制作などの店内のタ備や

♫会⏕άにも変化が⏕じている。こうした可変性も

創㐀ⓗ⥅承における㔜せな側㠃であると⌮ゎするこ

とができる。 

㸳㸬 昭和純喫茶の今後 

㒔市再㛤Ⓨや後⥅⪅不㊊という⌮⏤で、和⣧喫

Ⲕのᩘはῶ少傾向にあり、後⥅⪅を増やすことは㔜

せなㄢ㢟である。店主たちの᭷するḟ世代の⥅承⪅

に対する⪃えでは、店内の「味」と「名前」を変え

ないこと、及び店の✵㛫を尊㔜し、大きな変᭦を加

えないことがồめられている。しかし、㏆年増加し

ている「和⣧喫Ⲕ㢼」の喫Ⲕ店が、和⣧喫Ⲕの

ᩥ化㑇⏘ⓗ価値をどの⛬度⥅承できているのかは今

後の◊✲ㄢ㢟であるとゝえる。 

㸴㸬 結論 

和⣧喫Ⲕは、和代の地域♫会におけるつな

がりや㣧㣗ᩥ化を反ᫎした存在であり、そのᩥ化㑇

⏘ⓗ価値は建≀や内、インテリア㢮㸦᭷形ⓗせ⣲㸧

及び提供されるサービスや✵㛫の匂い、そこに形成

されたコミュニティ、さらには⢭⚄ᩥ化㸦↓形ⓗせ

⣲㸧が含まれる。多くの店主は和⣧喫Ⲕの⊂≉な

ᩥ化✵㛫に対する愛╔と先代の思いを受け⥅ぎたい

という強い意志で店を⥅承した。⌧代の喫Ⲕ店はグ

ローバル化や♫会⤒῭の変化によって、『創㐀ⓗ⥅

承』が⾜われている。一᪉で、㏆年増加している「

和⣧喫Ⲕ㢼」の喫Ⲕ店については、和⣧喫Ⲕのᩥ

化㑇⏘ⓗ価値をどの⛬度⥅承できているのかが問わ

れる。これらの店⯒がᮏ᮶の⣧喫Ⲕと同ᵝの役割や

価値を持ち得るのかについては、さらなる◊✲が必

せである。 
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Abstract:  
This study explores the cultural heritage value of Showa Junkissa, a type of café that developed in the Showa era, and 
examines the current state and challenges of its transmission amidst growing interest in Showa cultural heritage. The 
heritage value is comprised of both tangible (e.g. building, interior design) and intangible elements (e.g. service and 
community). Owners continue their businesses due to a deep attachment to Showa Junkissa culture and a commitment to 
preserving their predecessors' visions. However, globalization and socioeconomic changes have prompted adaptations, 
including the engagement of foreign customers, expansion of menus, and creation of novelty products, which in this 
stud\ are referred to as acts of ³creative inheritance´. 


